Faktencheck: Wie erkenne
ich Fake News?

Fragen fiir die Bewertung
von Informationen

Weiterfiihrende Hinweise

Wer Wer ist der*die Autor*in? Suchmaschinen nutzen, um weitere Informationen
Was ist Gber den*die Autor*in zu dem*der Autor*in zu erhalten.
bekannt? - Privatperson?
Ist der*die Autor*in ggf. Experte*in - Professionelle*r Journalist*in?
auf dem Gebiet? - Behorde, Universitat etc.?
- Politische Parteien?
Hinter der Verbreitung von Nachrichten kénnen
unterschiedliche Absichten stecken
(z. B. politische/wirtschaftliche)
Gibt es ein Impressum mit Ansprech- Wie wird die Seite ggf. finanziert? Stehen politische
partner*innen und Kontaktdaten? Positionen dahinter?
Wann? Wie aktuellist die Meldung? Wann wurde der Artikel verfasst?
Wie lange liegt das Geschehen zurlick?
Wo? Wo ist die Nachricht veroffentlicht? Gibt es Werbung auf der Seite? Offnen sich eigenstén-
dig Pop Up-Fenster im Hintergrund?
Werden die Nachrichten funktional und anwender*in-
nenfreundlich veroffentlicht? Endet der Teaser mit
einem Cliffhanger, also so, dass er neugierig auf die
Fortsetzung der Nachricht machen soll?
.Du wirst nicht glauben, welche Geschichte sich hinter
dem Bild verbirgt...”
Wie? Welches Format hat die Nachricht? Tweet, Blog, Forum, Datenbank, Wikipedia, Soziale

Netzwerke, Nachrichtenseiten...: Durch die Nutzung
von digitalen Medien kdnnen persénliche Meinungen

ungefiltert und uniiberpriift verbreitet werden.
.Ich habe gehért, dass...”
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Wie sauber wurde fir die
Nachricht recherchiert?

Sind die Quellen der Nachricht
bekannt?

Schreiben andere Zeitungen, Behdrden

etc. von gleichen Ereignissen?

Funktionieren die verlinkten Seiten
und Quellen?

Auf welche seriosen Quellen beruft sich die Nachricht?
,Eine Studie besagt..” - Wird die Studie genannt?
Ist die Information belegbar?

Wenn ja: Verbirgt sich hinter dem Link auch die
passende Quelle zur zitierten Aussage?

Werden in der Nachricht mehrere
Meinungen wiedergegeben?

Kommen verschiedene Parteien

zu Wort?

Gibt es sowohl Pro- als auch Contra-
Argumente zu dem Thema?

Welches Ziel verfolgt der*die Autor*in? Will er*sie
umfassend oder einseitig informieren?

Gibt der Artikel einen Uberblick (iber das Gesamtthe-
ma und alle Meinungen?

Ist die Nachricht als meinungslastiger Kommentar
oder als Nachricht gekennzeichnet?

Wie professionellist der Text
geschrieben?

Ist der Text fehlerfrei geschrieben?

Ist der Schreibstil sachlich und neutral oder aggressiv
und gefiihlsbetont? Werden Angste geschiirt? ,Das ist
eine Bedrohung fiir uns alle..” Wird die Nachricht von
anderen Quellen aufgegriffen/wiederholt?

Werden GroRbuchstaben verwendet, um Inhalte
hervorzuheben? ,OMG, du wirst nicht glauben,

was DANN passierte...."” Stimmt die Rechtschreibung
und Zeichensetzung? Werden Fachbegriffe ver-
wendet? Bringt der*die Autor*in eigene Einstel-
lungen/Werte zum Ausdruck?

Bilder

Werden viele Bilder eingesetzt?

Gibt es eine aussagekraftige Bildunterschrift?

Kann die Aussage auf anderen Seiten/mit anderen
Medien bestétigt werden? Ist das Bildmotiv ggf.
auf anderen Seiten in gleicher Weise verfiigbar?
Werden besonders schockierende Bilder eingesetzt,
um Emotionen hervorzurufen, die eine sachliche

Berichterstattung verhindern?
Kann eine Bildbearbeitung ausgeschlossen werden?
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gen) wen?

Fir (und ge- Wer ist die Zielgruppe der Nachricht? Spricht der*die Autor*in im Text die Leserschaft
direkt an ? (,du”, ,ihr" bzw. ,wir")
Werden bestimmte Personenkreise Liegen Verallgemeinerungen oder Vorurteile
ein- bzw.ausgeschlossen? Uber bestimmten Personengruppen vor?

(,Alle Fliichtlinge sind.."?)

LI

ARD-Faktenfinder

N www.tagesschau.de/faktenfinder/

Der ARD-Faktenfinder greift aktuelle nationale und internationa-
le Themen und Diskussionen auf. Dabei gibt er Hintergrundinfor-
mationen und Uberpriift Behauptungen.

Correctiv

N www.correctiv.org/faktencheck/

Correctiv ist ein gemeinniitziges Recherchezentrum von Jour-
nalist*innen. Neben investigativer Tatigkeit wird dort auch ein
Faktencheck betrieben.

Fakten gegen Rechts

N www.fakten-gegen-rechts.de

Auf dieser Website werden populistische Behauptungen aufge-
griffen und dazu Zahlen und Verweise auf offizielle Publikationen
gegeben.

Mimikama

N www.mimikama.at

Die osterreichische Website Mimikama definiert als ihre Aufgabe
«Falschmeldungen zu entlarven, verdrehte Inhalte klarstellen, auf
Nutzerprobleme reagieren”. Sie konzentriert sich v. a. auf Inhalte

in sozialen Medien. //
P -




LI

Wie konnen Bilder manipuliert werden?

1. Montage: Personen oder Gegenstidnde werden auf einem Bild
hinzugefiigt oder entfernt.

2. Bildausschnitte: Das Bild wird beschnitten, d. h. Teile werden
weggelassen. Dadurch entsteht ein neues Bild, das eine ganz
andere Aussage als das Originalbild transportiert.

3. Lichtverhaltnisse: Durch die Manipulation von Lichtver-
héltnissen kann beispielsweise eine andere Tageszeit simuliert
werden.

4. Fokus: In den Mittelpunkt des Bildes wird eine andere Person
oder ein anderer Gegenstand als auf dem Originalbild gertickt.
Dadurch kann die Aussage oder der Kontext des Bildes verandert
werden.

5. Kombination mehrerer Bilder: Teile von unterschiedlichen
Bildern werden zusammengefiigt. So entsteht ein neues Bild.
Personen kénnen so beispielsweise in eine andere Situation hin-
eingebaut werden.

6. Fehlender bzw. falscher Kontext: Hiufig werden Bilder aus
dem Kontext gerissen. Sie werden also einem anderen Inhalt oder
Artikel zugeordnet und erhalten dadurch eine neue Bedeutung.

00X

Wie kann die Manipulation
aufgedeckt werden?

Quellen:
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Riickwartssuche: Ist das Bild aus dem Zusammenhang ge-
rissen worden und stellt eigentlich einen anderen Sachverhalt
dar? Wurde das Bild bearbeitet? Wird es auf anderen Seiten
zum gleichen Thema verwendet?

N www.images.google.de N www. tineye.com/






